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APRESENTACAO

A forma como os brasileiros se informam no atual contexto,
sobretudo em um cenario contemporaneo de diferentes midias
interconectadas, tem sofrido mudancas importantes nos ultimos anos.
A decisdo de confiar em uma determinada noticia ou duvidar de uma
informacgé&o recebida via redes sociais ou aplicativos de mensageria
ndo é isolada, pode ser moldada por percepg¢des individuais de
incoeréncia na propria mensagem, pela observacdo de comentarios
de terceiros em posts, pela influéncia de avisos de pessoas de
circulos de confianga, como amigos e familiares, ou ainda pela
verificagdo através de ferramentas de Inteligéncia Artificial (1A). Além
disso, mais do que isolados por uma escolha individual, € possivel
identificar diferencas marcantes de comportamentos entre grupos
socioeconémicos, como género ou idade, mostrando que o coletivo
também é objeto de influéncia e capaz de moldar a percepcgao de
desinformacao.

z

E nesse complexo cendrio de mudancas informacionais e em
continuidade ao esforco de pesquisas anteriores do Aléfia Lab de
mapear os habitos de consumo de informagéo dos brasileiros, como o
Desigualdades 2025, que o presente relatério “Como os Brasileiros
percebem a circulagdo da desinformagdo e o uso da Inteligéncia
Artificial” é realizado. Este estudo captura as mudancgas provocadas por
dois fendbmenos contemporédneos que tém se tornado hoje
estruturantes no consumo de informagéo. De um lado, temos a
desinformacédo como um problema social de grande impacto na
construcéo da percepcéo do publico sobre a realidade. Por outro lado,
temos a |A como um novo intermedidrio que tende a impactar cada vez
mais no modo como se consome informacdo e, a0 mesmo tempo,

desinformacéo.
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A andlise dos marcadores sociais de g¢género, idade, classe,
escolaridade, religido, raga e posicionamento politico apontam como
diferentes grupos reagem ao fluxo de desinformagdo no cotidiano e
como a lA ja faz parte da realidade, mas de forma segmentada.

Neste sentido, o relatdorio divide-se em duas grandes frentes de
analise. A primeira € o Ecossistema da Desinformacao, que foca na
capacidade de identificagdo, na frequéncia de exposi¢do, nos temas
recorrentes, nos comportamentos diante da fake news e nos danos
percebidos a sociedade. O segundo grande bloco é o de Uso e
Percepcao da Inteligéncia Artificial, que aborda o acesso a
ferramentas como o ChatGPT e o Gemini, a frequéncia de uso e as
finalidades praticas da IA no dia a dia. A pesquisa quantitativa foi
aplicada pelo IDEIA no periodo de 24 a 25 de setembro de 2025 com a
amostragem nacional de 1512 entrevistas. O desenho amostral e os
procedimentos técnicos podem ser consultados na nota
metodoldgica ao final deste relatério.

Entendemos que a promogao de um ambiente informacional integro
aos cidadaos é condicao essencial para assegurar a qualidade do
debate publico. Em tempos em que a desinformagao é cada vez
mais frequente, além de mais sofisticada com o uso da IA, e os
temas politicos lideram as narrativas falsas segundo a percepc¢ao

dos brasileiros revelada nesta pesquisa, compreender como as
pessoas se informam e como utilizam mecanismos para identificar
e combater a desinformacdo é fundamental para garantir a
integridade da informacgao no espago publico atual marcado pelas
novas tecnologias, e, assim, fortalecer a democracia brasileira.




PRINCIPAIS ACHADOS

58% relatam consegquir identificar fake news, mas ficam com
duvidas em alguns casos, enquanto apenas 29% dizem fazé-lo
com facilidade. A percepc¢éo na capacidade de verificagcdo varia
entre grupos sociais. Homens, jovens e pessoas com maior
escolaridade demonstram maior confianga nessa habilidade,
enquanto respondentes de menor renda e menor escolaridade
relatam mais dificuldade.
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A forma mais comum de identificacao é perceber incoeréncias ou
erros na propria noticia e observacao de comentarios nas redes
sociais. As relacdes interpessoais também tém papel relevante:
cerca de 31% afirmam ja ter identificado uma noticia falsa por meio
de avisos de amigos, familiares ou colegas. Em contraste,
ferramentas especializadas ainda sao pouco utilizadas:

apenas 18% recorrem a aplicativos de verificacdo de imagens

e 17% utilizam agéncias de checagem de fatos.

ALAFIA LAB

Mais da metade dos brasileiros afirma encontrar informacgoes
falsas na internet sempre ou com alguma frequéncia (55%),
enquanto apenas uma pequena parcela relata que raramente

ou nunca se depara com esse tipo de conteudo (15%).

A percepgao de exposicao as informacdes falsas aumenta entre
pessoas mais velhas e entre individuos com maior escolaridade.
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ALAFIA LAB

Quando se deparam com uma
informacao que parece falsa,
quase metade dos brasileiros
simplesmente ignora o
conteudo (47%). Uma em
cada trés pessoas afirma
procurar verificar se a
informacéao é verdadeira,
enquanto apenas 10% dizem
denunciar o conteudo as
plataformas

Entre as ferramentas de chat
de IA, o ChatGPT aparece
como o mais utilizado (42%),
seguido pelo Gemini (25%).
Apesar da popularizagao
dessas tecnologias, mais de
um terco da populacao (37%)
afirma nunca ter utilizado
esse tipo de ferramenta. O
uso é mais frequente entre
pessoas jovens, pessoas de
maior renda e com maior
escolaridade.

Entre os temas em que os
brasileiros mais relatam encontrar
fake news, politica e elei¢ées
aparecem com destaque (43%).
Em seguida, surgem conteudos
relacionados a celebridades,
artistas e influenciadores (24%),
salde (23%) e economia (22%).
Outros temas relevantes incluem
religido e fé e segurancga publica,
ambos com cerca de 18%.

Entre as diferentes finalidades de
uso das ferramentas de IA,
curiosidade ou diversao aparece
como a mais mencionada (35%),
seguida pelo uso para aprender
algo novo (31%), explorar
criatividade (30%), auxiliar
trabalho (29%) e solucionar
problemas (28%).

Em relacdo a posicao politica,
pessoas de direita utilizam mais
do que as de esquerda quando

0 assunto é criacado de imagens/
videos e aprendizado, enquanto
pessoas de esquerda relatam
maior uso do que as de direita para
checar fake news e programacao.
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SOCIODEMOGRAFICAS

IA E DESINFORMAGAO

ALAFIA LAB

Homens séo mais confiantes na identificacéo de noticias
falsas, enquanto mulheres apostam na validacéio coletiva

A frequéncia com que homens e mulheres relataram encontrar
desinformacdo € similar, porém a tematica apontada € diferente:
embora a politica seja o principal assunto citado por ambos, as
mulheres dizem notar com mais frequéncia a desinformagdo sobre
celebridades e saude, enquanto homens notam mais temas de
economia, ciéncia & tecnologia e meio ambiente. Observa-se uma
disparidade na capacidade de perceber a desinformagdo: homens
relatam maior facilidade em identificar noticias falsas (34%) do que as
mulheres (24%), que inclusive tendem a recorrer mais a comentarios
em publicagbes como pista de verificagdo. No campo de uso da IA,
ambos usam bastante para questdes profissionais e para aprenderem
algo novo, mas as mulheres indicam maior uso para curiosidade,
organizagao pessoal e criatividade, enquanto o publico masculino utiliza
comparativamente mais as ferramentas para solucdo de problemas e
codigos de programacao.

Jovens dominam as ferramentas de IA, mas scio as pessods
mais velhas que mais utilizam IA para checagem de fatos

A idade se mostra um fator relevante tanto na exposicdo a
desinformagdo quanto na percepgdo sobre os danos causados.
Pessoas mais velhas (45+) relatam encontrar esse tipo de conteudo
com mais frequéncia e percebem mais os danos causados por ele. Em
contrapartida, sdo os jovens de 18 a 29 anos que afirmam ter mais
facilidade para identificar fake news. Os jovens também sdo os maiores
usuarios de IA, especialmente para a solugao de problemas e producéo
e revisdo de textos. O ChatGPT € a ferramenta mais utilizada nessa
faixa etaria (51%). Ja o publico com 45 anos ou mais demonstra uma
postura mais cautelosa, realizando mais checagens de veracidade
quando se depara com uma noticia que acredita ser falsa (36% frente a
28% entre 0os mais jovens). Com relagdo ao uso da IA, os entrevistados
mais velhos também se diferenciam pelo foco no aprendizado:
enquanto 36% afirmam utilizar IA para adquirir novos conhecimentos,
essa proporgao cai para 25% entre os jovens.
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Diferencas economicas marcam intensidade e qualidace nos usos
de IA: classes altas usam mais e para fins profissionais, enquanto
classes baixas usam menos e para fins de entretenimento

As diferencas econbmicas também aparecem na relacdo com a
desinformacdo. As classes AB relatam maior facilidade para identificar
desinformagdo (apenas 9% dizem ndo saber reconhecé-la) e
apresentam maior propensdo a checagem de informagdes. No uso de
IA, a desigualdade é ainda mais evidente: enquanto 58% da classe AB
utiliza o ChatGPT, esse indice cai para 29% na classe DE. Além disso, o
uso entre as classes mais altas € mais associado a atividades
profissionais e nas classes DE ele se concentra mais em entretenimento,
curiosidade e criagdo de imagens ou videos.

Pessoas com nivel superior dizem identificar
com mais facilidacde noticias falsas

O nivel educacional & um indicativo para maior percepcdo e combate a
desinformacdo: a facilidade em identificar noticias falsas salta de 28%
(ensino fundamental) para 36% (ensino superior), e o ato de
compartilnar conteudo suspeito cai conforme a escolaridade aumenta
(8% para 1%). Da mesma forma, o uso de IA é mais disseminado e
diversificado entre quem possui ensino superior, sendo utilizado como
ferramenta de trabalho e produtividade.

A desinformacéio nas tematicas de religicio e fé aparece com
mais frequencia para pessoas evangelicas e de matrizes africanas

Os recortes religiosos mostram que os evangélicos sdo o grupo que
menos utiliza agéncias de checagem e o0s que menos utilizam IA
diariamente, e sdo os mais impactados pela desinformagao sobre temas
de religido e fé. Pessoas de religibes de matrizes africanas relatam
maior dificuldade em identificar noticias falsas que as outras religides e
apresentam o maior indice comparativo de compartilhamento de
informagdes sob suspeita (ainda que baixo, apenas 13%), e sdo, junto
aos agnosticos, os que mais diversificam o uso de diferentes
ferramentas de IA.
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Ha poucas diferencas significativas entre brancos e negros
(pretos e pardos) na percepecio sobre IA e desinformaccio

Os dados revelam poucas diferengcas de comportamento entre brancos e
negros frente a desinformacdo e IA. Um destaque esta relacionado a
tematica no sentido de intensidade, ja que brancos relatam ver mais
noticias falsas sobre politica (49%) do que negros (42%). No
comportamento diante da suspeita de fake news, observa-se uma leve
tendéncia de pessoas negras ignorarem mais os conteudos falsos (50%)
em comparagao aos brancos (44%).

Esquerda checa mais contetido de desinformacdio e direita lidera
0 acesso ao uso de ferramentas de IA para produccio de contetido

Ha uma polarizagcdo clara nos habitos digitais: a esquerda diz ter mais
facilidade em identificar fake news e afirma utilizar mais agéncias de
checagem. No uso de IA, a direita acessa mais o ChatGPT (53% em
comparacao com 39% da esquerda), focando em criagdo de imagens e
aprendizado, enquanto a esquerda utiliza a IA diariamente em maior
frequéncia e recorre a ferramenta para checar noticias falsas em maior
medida do que a direita.



1. ECOSSISTEMA DA
DESINFORMACAO

» A maior parte das pessoas afirma conseguir identificar uma noticia falsa,
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ainda que com duvidas em alguns casos.

Aqueles que apontam ter maior facilidade para identificar fake news sao
os homens, mais jovens, pessoas com ensino superior, e pessoas do
espectro politico a esquerda.

Encontrar erros ou incoeréncias e observar os comentarios das
publicagbes sdo as formas mais utilizadas para identificar noticias falsas.

A confiangca de conseguir identificar incongruéncias nas noticias de
modo a identifica-las como falsas é maior entre homens, pessoas de
classes mais altas, maior escolaridade, agndsticos ou pessoas sem religiao.

Aquelas que utilizam mais as agéncias de checagem sao pessoas no
espectro politico de esquerda, de maior escolaridade, pessoas de religido
de matrizes africanas e individuos que se declaram agndsticos ou sem
religido.

IDENTIFICACAO E VERIFICACAO

Apenas 13% dos respondentes afirmam nao saber
identificar uma informagao falsa. A maior parte das
pessoas diz conseguir identificar uma noticia falsa,
mas relata ter duvidas em algumas situagdes
(58%). Ja 29% das pessoas dizem conseguir
identificar com facilidade se uma noticia é falsa.

GENERO

Os homens demonstram maior confianga na
identificacdo de informagdes falsas: 34% afirmam
conseguir identifica-las com facilidade, enquanto
entre as mulheres esse numero cai para 24%. As
mulheres também relatam mais duvidas: 61% dizem
conseguir identificar, mas com incertezas,
enquanto entre os homens esse percentual é de
54%
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ESCOLARIDADE

RELIGIAO
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Os jovens demonstram maior seguranga para
identificar informagdes falsas. A medida que a idade
avanga, aumentam as duvidas sobre essa
capacidade. Entre pessoas de 18 a 29 anos e de 30
a 44 anos, 33% e 31%, respectivamente, afirmam ter
facilidade para identificar noticias falsas. Entre os
respondentes com 45 anos ou mais, esse numero
cai para 26%. Nesse grupo, também cresce o
percentual dos que dizem ter duvidas (61%),
enquanto entre os mais jovens esse indice € de
55%.

A classe DE apresenta maior dificuldade para
identificar informagdes falsas: 20% afirmam néo
saber identifica-las. Entre os respondentes da
classe AB, esse percentual é de apenas 9%.

Pessoas com ensino superior relatam maior
facilidade para identificar informacdes falsas (36%).
A percepcado de nao saber identifica-las diminui
conforme aumenta o nivel de escolaridade: 18% das
pessoas com ensino fundamental afirmam né&o
saber, enquanto entre aquelas com ensino superior
esse numero cai para 9%.

Entre os grupos religiosos, pessoas que se
identificam com religides de matrizes africanas
apresentam o maior percentual de respondentes
que dizem ndo saber identificar informacdes falsas
(19%).
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POSICAO POLITICA

iy

328N

Respondentes que se identificam com a esquerda
relatam maior facilidade para identificar noticias
falsas (39%) do que aqueles que se identificam com
a direita (30%).

A variavel ndo apresentou diferengas significativas
para esta questao.

CAPACIDADE DE IDENTIFICAR
UMA INFORMACAO FALSA

Vocé sabe como identificar
se uma informacdio é falsa? (%)

Il SIM, COM FACILIDADE Il SIM, MAS AS VEZES TENHO DUVIDAS l NAO

0%

100%



ESTRATEGIAS U TILIZADAS PARA
IDENTIFICAR NOTICIAS FALSAS
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58% afirmam perceber incoeréncias ou erros na
propria noticia, demonstrando que a avaliagao
individual € uma das formas mais recorrentes de
identificar fake news.

Outra estratégia bastante utilizada é a observagdo de comentarios
na propria publicagao que apontam possiveis erros: quase metade
dos respondentes (48%) afirma ja ter identificado uma noticia falsa
dessa forma. Esse dado indica como a dinamica coletiva no
ambiente digital pode ser relevante para a validagdo de
conteudos.

As dindmicas interpessoais também desempenham papel
importante: 31% dizem ter identificado uma noticia falsa por meio
de amigos, familiares ou colegas. Ja os meios de verificagcao mais
especializados apresentam menor adesao: apenas 17% afirmam
utilizar agéncias de checagem e 18% recorrem a aplicativos de
verificagdo de imagens.

GENERO

A avaliagdo individual de perceber os erros como
indicativo de desinformacdo é central tanto para
homens quanto para mulheres. No entanto, os
homens (62%) demonstram um grau de confianga
pessoal ligeiramente maior do que as mulheres
(55%).

As dinamicas sociais, por sua vez, apontam maior peso entre as
mulheres, que recorrem com mais frequéncia a pistas coletivas
para avaliar se uma noticia é falsa. Entre elas, 52% afirmam ter
identificado noticias falsas por meio de comentarios na propria
publicacdo, enquanto entre os homens esse percentual é de 43%.
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Quanto mais jovem o grupo, maior a tendéncia de
validar ou questionar noticias com base em
comentarios nas redes sociais: 51% entre pessoas
de 18 a 29 anos, 48% entre 30 e 44 anos e 45%
entre pessoas com 45 anos ou mais. Por outro
lado, a confianga em amigos e familiares como
fonte de verificagdo aumenta com a idade: 28%
entre 0os mais jovens (18-29 anos), 31% entre
pessoas de 30 a 44 anos e 33% entre aqueles
com 45 anos ou mais.

A confianga na percepgao individual € maior nas
classes AB (62%) e C (59%). Nas classes DE, esse
percentual € menor, alcangando 53%.

ESCOLARIDADE

O uso de agéncias de checagem cresce com 0
aumento do nivel de escolaridade: 13% entre
pessoas com ensino fundamental, 17% entre
pessoas com ensino médio e 20% entre aquelas
com ensino superior.

Ja a identificagdo individual de incoeréncias ou erros nas noticias
aumenta de forma mais acentuada conforme a escolaridade: 44%
entre pessoas com ensino fundamental, 61% entre aquelas com
ensino médio e 71% entre respondentes com ensino superior.

RELIGIAO

Entre os grupos religiosos, os evangélicos sdo os
que menos utilizam agéncias de checagem. Ja
pessoas de religides de matrizes africanas e
individuos que se declaram agndsticos ou sem
o Q) religido estao entre os que mais utilizam esse tipo
T & de ferramenta. Em relagédo a percepcgao individual
AAQA de erros nas noticias, os maiores percentuais
aparecem entre agnosticos ou pessoas sem
religido (67%), enquanto os menores estao entre
pessoas de religides de matrizes africanas (44%).
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POSICAO POLITICA

O uso de agéncias de checagem €& maior entre
F F F pessoas que se identificam com a esquerda (24%)
;5&;{ do que entre aquelas que se identificam com a
direita (13%) ou centro (17%).

A variavel ndo apresentou diferengas significativas
para esta questao.

ESTRATEGIAS UTILIZADAS PARA
IDENTIFICAR NOTICIAS FALSAS

Como vocé ja identificou que uma noticia era falsa
(fake News)? Marque todas as opcoes que precisar. (%)

PERCEBI INCpERﬁNCIA§ ou
ERROS NA PROPRIA NOTICIA

VI COMENTARIOS NA PROPRIA
PUBLICACAO APONTANDO O ERRO

ALGUEM ME AVISOU (AMIGO,
FAMILIAR, COLEGA)

USEI UM APLICATIVO PARA
VERIFICACAO DE IMAGENS (FOTOS
E VIDEOS) FALSAS

ATRAVES DE UMA AGENCIA DE
CHECAGEM DE FATOS (EX: LUPA)

OUTROS
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2. ECOSSISTEMA DA
DESINFORMACAO:
FREQUENCIA E TEMAS

» Noticias falsas estao presentes no cotidiano da maior parte das pessoas.
N&o se trata, portanto, de um fenbmeno pontual.

«» Pessoas mais velhas indicaram ter contato com noticias falsas com mais
frequéncia do que as pessoas mais jovens.

» Quanto menor a escolaridade, maior é a percepc¢ao das pessoas de que
“nunca” ou “raramente” estdo em contato com noticias falsas.

» Politica e eleicoes é o tema mais associado a noticias falsas. E a
percepgao sobre esse tipo de noticias falsas aumenta conforme a idade e o
nivel de escolaridade.

FREOUI?NCIA QUE ENCONTRA
INFORMACOES FALSAS NA INTERNET

A maior parte dos respondentes percebe que as
noticias falsas fazem parte do seu cotidiano
informacional. Cerca de 37% afirmam encontrar fake
news com frequéncia, enquanto 31% dizem
encontra-las as vezes.

GENERO

A variavel ndo apresentou diferengas significativas
para esta questao.

&
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Quanto mais velhos o0s respondentes, maior a
frequéncia com que relatam encontrar informacdes
falsas na internet. Entre pessoas com 45 anos ou
mais, 39% afirmam encontrar fake news com
frequéncia, percentual superior ao observado entre
0s mais jovens de 18 a 29 anos (30%).

Os jovens, por sua vez, tendem a perceber ou relatar menos
exposicao a esse tipo de conteudo. Cerca de 10% das pessoas entre
18 e 29 anos afirmam nunca encontrar noticias falsas, enquanto entre
0s respondentes com 45 anos ou mais esse percentual cai para 3,6%.

ESCOLARIDADE

RELIGIAO

A variavel ndo apresentou diferencgas significativas
para esta questao.

Respondentes com ensino médio e superior relatam
encontrar informagdes falsas com frequéncia
ligeiramente maior. Ja nas categorias de menor
frequéncia (“nunca” e “raramente”) aparecem
percentuais mais elevados entre pessoas com
menor  escolaridade, com 10% e 13%,
respectivamente.

Pessoas de matrizes africanas indicam encontrar
raramente ou nunca (27%) informacdes falsas em
maior propor¢cao do que as demais religides:
Catolicos (12%) e evangélicos (10%).
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POSICAO
POLITICA

il

Pessoas que se identificam com a esquerda
afirmam encontrar mais informagdes falsas na
internet do que aquelas que se identificam com a
direita ou centro. Entre os respondentes de
esquerda, 57% dizem encontrar fake news com
frequéncia ou sempre, enquanto entre os de direita
esse percentual é de 50%. Ao mesmo tempo, 10%
das pessoas de esquerda afirmam nunca encontrar
noticias falsas na internet, percentual
significativamente maior do que entre pessoas de
direita (2%) e centro (1%).

A variavel ndo apresentou diferengas significativas
para esta questao.

FREQUENC[A QUE ENCONTRA
INFORMACOES FALSAS NA INTERNET

Com que frequéncia vocé acha que encontra
informacodes falsas (fake news) na internet? (%)

B NUNcA [ RARAMENTE [ ASVEZES FREQUENTEMENTE [l SEMPRE

37

0%

100%
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TEMAS EM QUE 0OS BRASILEIROS MAIS
ENCONTRAM INFORMACOES FALSAS

GENERO

Entre os temas que os brasileiros mais relatam
encontrar informacdes falsas, politica e eleicdes
aparecem com destaque em primeiro lugar,
mencionadas por 43% das pessoas. Em seguida
surgem celebridades, artistas e influenciadores,
citados por cerca de 23% dos respondentes. Na
sequéncia aparecem saude e economia, com
aproximadamente 20%. Em um terceiro grupo de
temas estdo seguranca publica e religido, ambos
com cerca de 18%.

A politica continua sendo o principal tema de
desinformagao percebido por ambos os géneros,
embora com pequena diferenca: 46% entre homens
e 41% entre mulheres.

As mulheres relatam encontrar mais informag¢des falsas em temas
relacionados a saude (26%, contra 20% entre homens) e também em
conteudos sobre celebridades, artistas e influenciadores (28% entre
mulheres e 19% entre homens).

Ja os homens afirmam perceber mais desinformacdo em temas como
ciéncia e tecnologia, economia e meio ambiente.

A percepcdo de fake news sobre politica e eleigbes
aumenta conforme a idade. Entre pessoas de 18 a
29 anos, 35% relatam encontrar esse tipo de
conteudo; entre 30 e 44 anos, o percentual sobe
para 44%; e entre pessoas com 45 anos ou mais
chega a 47%.

Por outro lado, os mais jovens identificam com mais frequéncia
desinformagdo em temas relacionados a raga, género ou diversidade.
Nesse grupo, 15% relatam encontrar fake news sobre esses assuntos,
percentual que cai para 11% tanto entre pessoas de 30 a 44 anos
quanto entre os respondentes com 45 anos ou mais.
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Politica e eleicdes sdo os temas em que mais se
percebe desinformacao em todas as classes sociais,
embora com maior incidéncia nas classes mais altas:
48% na classe AB, 45% na classe C e 37% na classe
DE. A percepcgéao de fake news sobre saude também
€ mais frequente nas classes mais altas. O mesmo
padrdo aparece em temas como raga, género e
diversidade; e celebridades e entretenimento. Por
outro lado, temas como seguranga publica, religido,
meio ambiente, economia, educacdo e ciéncia
apresentam padrées mais semelhantes entre as
diferentes classes sociais.

ESCOLARIDADE

A percepcao de fake news relacionados a temas
como politica e eleigées aumenta significativamente
conforme cresce o nivel de escolaridade: 34% entre
pessoas com ensino fundamental, 48% entre
aquelas com ensino meédio e 50% entre
respondentes com ensino superior. O mesmo
ocorre com temas ligados a saude, além de ciéncia
e tecnologia e meio ambiente e mudangas
climaticas, que também apresentam crescimento
conforme aumenta a escolaridade.

Ja conteudos relacionados a entretenimento e celebridades tém
maior destaque entre pessoas com ensino médio (27%), em
comparagao com pessoas com ensino fundamental ou superior
(21% em ambos os casos). De modo geral, a percepgado de
desinformacdo tende a aumentar com o nivel educacional, com
excecdo do tema segurancga publica, que permanece relativamente
estavel entre os grupos.
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RELIGIAO

Algumas diferengcas aparecem entre 0s grupos
religiosos. Questdes raciais, de género ou diversidade
sao mencionadas com maior frequéncia por pessoas de
religides de matrizes africanas (18%).

RIS

& &
AsA

Temas relacionados a religido e fé aparecem com maior incidéncia
entre evangélicos e também entre pessoas de matrizes africanas,
ambos com 23%. Ja os conteudos de ciéncia e tecnologia sdo mais
frequentemente citados por agndsticos ou pessoas sem religido
(18%).

Entre catdlicos e evangélicos, politica, eleicbes e celebridades
aparecem com mais destaque do que entre outros grupos
religiosos. Catodlicos e pessoas sem religido também relatam
encontrar mais fake news relacionadas a saude. Por outro lado,
temas como seguranga publica, meio ambiente, economia e
educacao apresentam distribuicdo semelhante entre as diferentes
religides.

POSICAO

POLITICA o . ~

Politica e eleigcbes sdo os temas em que tanto pessoas de
esquerda quanto de direita relatam encontrar mais
informagbes falsas. No entanto, esse percentual é
ligeiramente maior entre pessoas de direita (55%) do que
entre aquelas que se identificam com a esquerda (48%)
ou centro (46%). Em relacdo a economia, a direita (27%) e
o centro (30%) relatam maior percepgdo de
desinformacdo em comparagao a esquerda (19%). Ja em
temas como religido e fé, educagdo e universidades,
ciéncia e tecnologia, a esquerda tende a apontar com
mais frequéncia a presenca de informacgdes falsas do que
a direita.
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A percepcgao de fake news relacionadas a politica e
eleicdes € levemente mais frequente entre pessoas
brancas (49%) do que entre pessoas negras (42%).

TEMAS EM QUE OS BRASILEIROS MAIS
ENCONTRAM INFORMACOES FALSAS

NOS ULTIMOS 12 MESES, sobre quais temas vocé
mais viu noticias ou informacaes falsas (fake news)
circulando no Brasil? Selecione até 3 opcoes! (%)

POLITICA E ELEICOES 43%

CELEBRIDADES, ARTISTAS E 24%
INFLUENCIADORES

SAUDE (EX.: VACINAS, DOENCAS,

TRATAMENTOS) 23

ECONOMIA (EX.: INFLACAO, 229,
PROGRAMAS SOCIAIS, PRECOS)

SEGURANCA PUBLICA E 18%
CRIMINALIDADE

RELIGIAO E FE 18%

MEIO AMBIENTE E MUDANCAS 13%
CLIMATICAS ?

NENHUMA / NAO SEI DIZER 13%

CIENCIA E TECNOLOGIA 12%

NENHUMA / NAO SEI DIZER

OUTROS

0% 50%
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3. ECOSSISTEMA DA
DESINFORMAGAO:
COMPORTAMENTO E DANOS

+ Nos diferentes tipos de impactos produzidos pela desinformacao, a
maioria das pessoas percebeu os danos como altos. O dano de
“desacreditar as instituicbes” tem menor adesdo apesar de ainda
considerado alto por metade das pessoas.

+ Quanto menor o nivel socioecondmico, menor a percep¢ao de que a
desinformacgao causa altos niveis de dano. Por outro lado, quanto maior
a escolaridade, maior a percepgao de os danos causados pelas noticias
falsas serem elevados.

+ O impacto de “desacreditar as instituicoes” apresenta diferencas
relevantes entre os espectros politicos: enquanto 69% das pessoas de
esquerda consideram esse um dano elevado, o percentual cai para 53%
entre as pessoas de centro e para 46% entre as de direita.

O QUE OS BRASILEIROS COSTUMAM FAZER
AO ENCONTRAR UMA INFORMACAO FALSA

O comportamento mais frequente entre os
brasileiros ao se depararem com uma informacgéao
falsa é ignorar o conteudo, atitude adotada por 47%
dos respondentes. Cerca de um tergo (32%) afirma
ter uma postura mais ativa e procura checar se a
informagao é verdadeira. Ja uma parcela menor, de
10%, declara denunciar o conteudo as plataformas.

Em relagdo a atitude de ignorar conteudos falsos, os adultos de 30
a 44 anos sdo 0os que mais adotam essa postura (51%). Jovens e
pessoas com 45 anos ou mais apresentam percentuais
semelhantes, de 45% e 44%, respectivamente.
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Ainda que representem uma porcentagem pequena,
os jovens demonstram maior tendéncia a
compartilhar conteiudos mesmo quando desconfiam
que possam ser falsos. Entre pessoas de 18 a 29
anos, 7% afirmam compartilhar a informagédo mesmo
assim. Entre os grupos de 30 a 44 anos e de 45
anos ou mais, esse percentual cai para cerca de 2%.

Entre os mais velhos, por outro lado, ha maior propensdo a
checagem da veracidade da informacg¢do, com 36% afirmando
adotar esse comportamento.

ESCOLARIDADE

Entre pessoas das classes AB, 39% afirmam que
procuram checar se a informagao é verdadeira ao
se depararem com conteudos suspeitos.

Compartilhar uma informagdo mesmo sob suspeita
de falsidade diminui significativamente conforme
aumenta o nivel de escolaridade. Entre pessoas com
ensino fundamental, 8% afirmam compartilhar
conteudos mesmo desconfiando que sejam falsos.

Esse percentual cai para 2% entre pessoas com ensino médio e
para 1% entre aquelas com ensino superior.

A tendéncia de ignorar a informagdo também é maior entre
pessoas com menor escolaridade: 51% entre aquelas com ensino
fundamental e 47% entre as com ensino médio, enquanto entre
respondentes com ensino superior o percentual é de 40%.

Em contrapartida, quanto maior a escolaridade, maior a propensao
a checagem. Entre pessoas com ensino superior, 40% afirmam
verificar se a informacédo é verdadeira, frente a 35% entre aquelas
com ensino médio e 22% entre as com ensino fundamental.
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RELIGIAO

Entre pessoas agndsticas ou sem religido, observa-se

i 3 a maior proporgao que afirmam checar se a informagao
aAnAn € verdadeira (40%), além de serem também as que
menos tendem a ignorar o conteudo (35%).

o QY

Ja entre pessoas de religibes de matrizes africanas, aparece o
maior percentual de respondentes que afirmam compartilhar a
informagdo mesmo sob suspeita de falsidade (13%), além de uma
menor proporgdo que declara realizar checagem (21%).

POSICAO
POLITICA

A esquerda apresenta maior tendéncia a compartilhar
F informagdées mesmo quando suspeitam que possam
F F ser falsas (9%), em comparagdo com aqueles que se

l"ﬂﬂ&" identificam com a direita (1%) e centro (2%).

Entre pessoas de direita e de centro, por outro lado, ha maior
tendéncia a ignorar conteudos suspeitos, comportamento citado
por 44% dos respondentes desses dois grupos.

Leve tendéncias das pessoas negras a ignorarem mais
noticias falsas. Metade das pessoas negras ignora
frente a 44% das pessoas brancas.

O QUE OS BRASILEIROS COSTUMAM FAZER
AO ENCONTRAR UMA INFORMACAO FALSA

Quando vocé se depara com uma informaccio
que parece falsa, o que vocé faz? (%)

. 00000
PROCURO CHECAR SE E VERDADEIRA _
REPORTO A PLATAFORMA (DENUNCIA) -

COMPARTILHO MESMO ASSIM . 4%
| B2
| EZ

IGNORO

PERGUNTO PARA ALGUEM CONFIAVEL

QUESTIONO O EMISSOR DA INFORMAGAO FALSA
OUTROS

47%

0%

50%
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PERCEPCAO SOBRE 0S )
IMPACTOS DA DESINFORMACAO

GENERO

Ha uma percepgado amplamente consolidada de que
a desinformagdo produz danos significativos. Em
todos os itens avaliados, a maior parte classificou os
impactos como altos, com percentuais que variam
entre 49% e 66%. Entre os diferentes tipos de
impacto analisados, o unico que difere do padrao de
dano alto acima de 60% é o de “desacreditar as
instituicdes” classificado com 49%. Entre 15% e 21%
dos brasileiros afirmam ndo saber ou ndo conseguir
avaliar o nivel de dano causado pela desinformacao.

A variavel ndo apresentou diferengas significativas
para esta questao.

A percepcao de que a desinformagado causa altos
niveis de dano aumenta conforme a idade. Em
todos os itens avaliados, observa-se um
crescimento nessa percepgcdo entre 0Ss grupos
etarios mais velhos, com variagdes que oscilam
entre 10 e 20 pontos percentuais.

A medida que diminui o nivel socioecondmico,
também diminui a percepgdo de que a
desinformacdo provoca altos niveis de dano. Nas
classes DE, os percentuais que classificam os
impactos como elevados sao menores quando
comparados as classes mais altas.

O padréao inverso aparece quando se observa o
nivel de escolaridade: quanto maior a
escolaridade, maior a percepgcao de que a
desinformacao causa danos elevados.
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RELIGIAO

ﬁlﬁfﬂg
Y22

POSICAO
POLITICA

A variavel ndo apresentou diferengas
significativas para esta questao.

Entre os impactos analisados, o de “desacreditar
as instituicées” apresenta diferencas relevantes
entre espectros politicos. Esse efeito &
percebido como um alto dano por 69% das
pessoas que se identificam com a esquerda,
enquanto entre aquelas que se identificam com a
direita esse percentual é de 46% e centro 53%.
“Confundir as pessoas sobre o que é verdade ou
mentira” €& mais visto como alto dano pela
esquerda (78%) do que pela direta (70%) ou
centro (67%). E também mais visto como alto
dano “Influenciar eleicbes e decisbes politicas”
pela esquerda (74%) do que pelos espectros de
direita (67%) e de centro (64%).

A variavel ndo apresentou diferencas
significativas para esta questao.

PERCEPCAO SOBRE 0S IMPACTOS

DA DESINFORMACAO

Quando vocé se depara com uma ilgormagdo
0,

que parece falsa, o que vocé faz?

Espalhar medo ou panico

Fortalecer grupos extremistas ou violentos
Confundir as pessoas sobre o que é verdade ou mentira
Aumentar o preconceito e a intolerdncia
Prejudicar a satide das pessoas

Criar brigas entre amigos e familiares
Influenciar eleicdes e decisdes politicas

Desacreditar as instituicoes (jornalismo, governo, STF, etc.)

%)

Il ALTODANO g MEDIODANO [ BAIXO DANO NENHUMDANO [ NAOSEI
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4.USO E PERCEPCAO DA IA:
USO E ACESSO A FERRAMENTAS

« As ferramentas de IA sdo populares entre os respondentes, mas cerca
de 37% disseram nunca ter utilizado nenhum chat de IA.

« O uso de IA é maior entre jovens, pessoas de classe AB e com maior
nivel de escolaridade.

« ChatGPT e Gemini sao as ferramentas mais utilizadas pelos
entrevistados.

USO DE CHATS DE
INTELIGENCIA ARTIFICIAL

Entre os chats de IA analisados, o ChatGPT aparece
como o mais utilizado (42%). Em seguida esta o
Gemini, utilizado por 25%.

Apesar da popularizagcdo dessas ferramentas, chama a atenc¢do o fato
de que 37% das pessoas afirmam nunca ter utilizado nenhum chat de
IA.

GENERO
A variavel ndo apresentou diferencas significativas

para esta questao.

O uso de ferramentas de IA é significativamente
maior entre os mais jovens. Entre pessoas de 18 a 29
anos, 51% ja utilizaram o ChatGPT e 32% o Gemini.
Entre pessoas com 45 anos ou mais, esses
percentuais caem para 35% (ChatGPT) e 21%
(Gemini).

Além disso, os mais velhos concentram a maior parcela de
pessoas que nunca utilizaram esse tipo de ferramenta: 46% entre
0s respondentes com 45 anos ou mais, enquanto entre os jovens
de 18 a 29 anos esse percentual é de 23%.
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O uso de chats de I|A varia significativamente
conforme a classe social. Pessoas de classe AB
utilizam essas ferramentas com maior frequéncia. O
ChatGPT, por exemplo, € utilizado por 58% desse
grupo, enquanto entre pessoas da classe DE o
percentual cai para 29%.

No caso do Gemini, a diferenga entre as classes € menor, mas
ainda presente: 32% entre pessoas da classe AB e 21% entre
aquelas da classe DE.

Esse padrdo também aparece quando se observa quem nunca
utilizou esse tipo de ferramenta: 46% das pessoas da classe DE e
39% da classe C afirmam nunca ter usado chats de IA, percentual
que cai para 22% entre pessoas da classe AB.

ESCOLARIDADE

O uso de chats de IA também cresce conforme
aumenta o nivel de escolaridade. O ChatGPT é a
ferramenta mais conhecida e utilizada em todos os
niveis, mas aparece com maior incidéncia entre
pessoas com ensino superior completo (58%),
enquanto entre pessoas com ensino fundamental
esse percentual é de 26%.

O Gemini segue tendéncia semelhante, com maior uso entre
respondentes com niveis mais altos de escolaridade.

RELIGIAO

Entre agndsticos e pessoas sem religido, o uso de
chats de IA é mais elevado: 55% ja utilizaram o
ChatGPT e 35% o Gemini.

Entre pessoas de religides de matrizes africanas, o uso do Pi (10%)
é relativamente maior do que em outros grupos religiosos.
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POSICAO
POLITICA

O ChatGPT é a ferramenta mais utilizada entre
pessoas de todos os espectros politicos, mas
aparece com maior incidéncia entre aquelas que
F F F se identificam com a direita (53%) e o centro
l"ﬁ&&" (51%) do que entre as que se identificam com a
esquerda (39%). No caso do Gemini, 0 uso é
equilibrado entre os trés grupos.

A variavel ndo apresentou diferengas
significativas para esta questao.

USO DE CHATS DE
INTELIGENCIA ARTIFICIAL

Vocé ja usou algum chat de
Inteligéncia Artificial? Qual(ais)? (%)

NUNCA USEI 37%
GEMINI (GOOGLE BARD)

COPILOT (MICROSOFT / BING)

USOU / JA USEI, MAS NAO LEMBRO O NOME

DEEPSEEK 4%
PI (INFLECTION AI) . 4%
PERPLEXITY 4%

CLAUDE (ANTHROPIC) I 2%

1%

OUTROS
0%

50%
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5. USO E PERCEPCAO DA IA:
FREQUENCIA E FINALIDADE

o A utilizacao diaria de ferramentas de IA é maior entre pessoas de
esquerda do que entre as de direita.

e O uso de IA no Brasil é liderado por finalidade de curiosidade,
aprendizado, criatividade, trabalho e solucao de problemas.

e Quanto maior a escolaridade, mais diversas sao as finalidades para
as quais as ferramentas de IA sao utilizadas. Mas a utilizacao para
fins de curiosidade ou diversao varia pouco entre as classes AB e DE.

o Pessoas de esquerda e de centro utilizam mais IA para checar fake
news do que as de direita

FREQUENCIA DE UTILIZACAO DE FERRAMENTAS
DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL

O uso de ferramentas de IA ainda ocorre, em grande
parte, de forma ocasional. Cerca de 47% dos
brasileiros afirmam utilizar essas ferramentas
esporadicamente. Ainda assim, o uso diario ja faz
parte da rotina de aproximadamente 30% da
populagdo, indicando um processo gradual de
incorporagao dessas tecnologias ao cotidiano.

A frequéncia de uso de ferramentas de IA é maior
entre os mais jovens. Entre pessoas de 18 a 29 anos,
cerca de 33% utilizam essas ferramentas
diariamente. Ja entre pessoas com 45 anos ou mais,
esse percentual cai para 25%.

Pessoas entre 30 e 44 anos (48%) e com 45 anos ou mais (54%)
tendem a utilizar IA de forma mais ocasional do que os jovens de 18
a 29 anos (38%).

A variavel ndo apresentou diferengas significativas
para esta questao.
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Em todas as classes sociais, 0 uso ocasional aparece
como o padrao predominante de utilizacdo das
ferramentas de IA.

ESCOLARIDADE . .
Pessoas com ensino superior (35%) e fundamental

13 (34%) indicam usar mais a IA diariamente do que as
&= de ensino médio (24%).

RELIGIAO

Entre os grupos religiosos, os evangélicos apresentam
a menor proporcgao de uso diario de ferramentas de IA
Q,{ng (23%). Ja pessoas de religibes de matrizes africanas
AAaa apresentam maior frequéncia de uso quando se
considera a soma do uso diario e ocasional.

POSICAO

POLITICA . .

Entre os grupos religiosos, 0os evangeélicos apresentam
a menor proporcao de uso diario de ferramentas de |IA
ol (23%). Ja pessoas de religides de matrizes africanas
iSast apresentam maior frequéncia de uso quando se

considera a soma do uso diario e ocasional.

A variavel ndo apresentou diferengas significativas para
esta questao.

FREQUENCIA DE UTILIZAGAO DE
FERRAMENTAS DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL

Com que frequéncia vocé usa ferramentas
de chat de IA (Inteligéncia Artificial)? H %

Diariamente
Semanalmente

Ocasionalmente
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PARA QUAIS FINALIDADES QS BRASILEIROS UTILIZAM
FERRAMENTAS DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL (Q40)

GENERO

¢

Entre as diferentes finalidades de uso das
ferramentas de IA, curiosidade/diversao aparece
como a mais mencionada, citada por 35%. Em
seguida, destaca-se o0 uso para aprender algo
novo (31%), junto de criatividade (30%), trabalho
(29%) e solucionar problemas (28%).

Entre homens e mulheres, curiosidade/diversao
e aprendizado aparecem como 0S USOS mais
frequentes. No entanto, algumas diferencas se
destacam. As  mulheres utilizam  mais
ferramentas de IA para curiosidade (39%) e
organizagdo pessoal (20%) em proporgao
comparativa aos homens (32% e 14%). Também
apresentam maior uso em  atividades
relacionadas a criatividade, como a geragao de
ideias (32%, frente a 27% entre os homens).

Os homens, por sua vez, utilizam comparativamente mais as
ferramentas para solucionar problemas (31%, contra 26% entre as
mulheres) e para programagao ou auxilio com cdédigos (12%, contra
8% entre as mulheres).

Os padrdes de uso também variam conforme a idade.
Jovens utilizam mais ferramentas de |A para solucionar
problemas (31%) e para criar ou revisar textos (27%).

Entre pessoas com 45 anos ou mais, 0 uso € mais associado ao
aprendizado: 36% afirmam utilizar as ferramentas para aprender
algo novo. Esse grupo também apresenta maior uso para checar

fake news (17%).

Ja o publico entre 30 e 44 anos se destaca pelo uso mais voltado
a tarefas praticas do cotidiano e do trabalho, incluindo tarefas
profissionais (32%), organizagdo pessoal (21%) e informagdes
relacionadas a saude (15%).
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Pessoas de classe AB apresentam um uso mais
diversificado das ferramentas de |IA, especialmente em
atividades relacionadas a curiosidade/diversdo (39%),
aprendizado (37%), geragcao de ideias ou criatividade
(36%), tarefas profissionais (35%), solugcao de
problemas (32%) e checagem de fake news (19%).

Entre pessoas da classe C, observa-se um padrao intermediario
e relativamente diversificado de usos, com destaque para
curiosidade/diversao (33%), aprender algo novo (29%), geracao
de ideias ou criatividade (29%), solucdo de problemas (28%) e
tarefas profissionais (28%).

Ja nas classes DE, o uso tende a ser menos associado a
atividades profissionais. Os principais usos sao
curiosidade/diversao (37%), criagdo de imagens ou videos (27%),
aprender algo novo (26%) e solu¢cado de problemas (24%).

ESCOLARIDADE

Pessoas com ensino superior (35%) e fundamental
(34%) indicam usar mais a IA diariamente do que as
de ensino médio (24%).

Entre pessoas com ensino fundamental ou médio, o uso tende a
se concentrar mais em exploragao, curiosidade e usos informais,
enquanto entre pessoas com ensino superior aparecem com
mais frequéncia usos relacionados a trabalho, organizagdo da
vida, criatividade, reviséo textual e criagdo de imagens.

RELIGIAO

Pessoas de religibes de matrizes africanas apresentam

o FIY) menor incidéncia de uso das ferramentas de IA em

&?&% finalidades como aprendizado, trabalho, vida saudavel,
solucdo de problemas, criatividade e curiosidade.

Ja entre agndsticos ou pessoas sem religido, observa-se maior
uso das ferramentas para organizagado da vida cotidiana.



36

IA E DESINFORMAGAO

ALAFIA LAB

POSICAO
POLITICA

Entre pessoas de diferentes espectros, alguns usos
rF[' aparecem como centrais, especialmente curiosidade,
(X ¥ o 9 .

Egen tarefas profissionais e aprender algo novo.

Ainda assim, ha algumas diferengas. Pessoas de direita (31%) e centro
(29%) utilizam mais ferramentas de |A para criagdo de imagens ou
videos do que as de esquerda (23%). O mesmo padrdo pode ser
observado no uso para aprender algo novo, com 36% entre pessoas de
direita e 37% entre as de centro, frente a 31% entre as de esquerda.

Pessoas de esquerda (19%) e de centro (21%), por sua vez, utilizam mais
a |A para checar fake news do que as de direita (12%).

Pessoas de centro usam mais para revisdo de textos, apoio emocional,
organizagdo, solucionar problemas e curiosidade do que os demais
espectros.

A varidvel ndo apresentou diferencas significativas
para esta questao.

PARA QUAIS FINALIDADES 0S BRASILEIROS UTILIZAM
FERRAMENTAS DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL

Para quais finalidades vocé ja utilizou/ ou utiliza um chat de IA
(Inteligéncia Artificial)? Marque todas as opgoes que se aplicam. (%)

CURIOSIDADE/DIVERSAQ

PARA APRENDER ALGO
NOVO/GANHAR CONHECIMENTO

PARA GERAR IDEIAS NOVAS / CRIATIVIDADE
PARA SOLUCIONAR PROBLEMAS

CRIACAO DE IMAGENS OU VfQEOS (EX: IA QUE
GERA FOTOS, AVATARES, VIDEOS COM V02)

CRIACAO E REVISAO DE TEXTOS (EX:
E-MAILS, REDAGCOES, ROTEIROS)

PARA ORGANIZAR MINHA VIDA

PARA CHECAR FAKE NEWS
PARA TER UMA VIDA MAIS SAUDAVEL

APOIO EMOCIONAL OU CONVERSAS
TIPO "TERAPIA"

PROGRAMACAO OU AUXILIO COM CODIGOS
OUTROS

50%
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ALAFIA LAB

NOTA METODOLOGICA

Pesquisa quantitativa, em amostra nacional, realizada pelo IDEIA. Cotas
variaveis, segundo a distribuigdo da populagao e regides. As proporgdes das
variaveis sdo definidas a partir das pesquisas PNAD Continua 2024 e Censo
2022 (IBGE), de acordo com o objeto de estudo.

1.512 entrevistas.

O método de coleta de dados foi um inquérito realizado por telefone via
aplicativo mobile, com utilizagdo de questiondrio estruturado elaborado de
acordo com os objetivos da pesquisa.

Pesquisa aplicada de 24 a 25 de setembro de 2025.

Homens e mulheres residentes no Brasil com
idade igual ou superior a 18 anos.

Método de probabilidade proporcional ao tamanho (PPT) e a proporcionalidade
foi definida com base nas informagdes demograficas fornecidas pela Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios Continua (PNAD Continua 2024) e pelo
Censo Demografico de 2022, ambos conduzidos pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE).

Realizou-se o estudo sob um grau de confianga igual a 95%, aceitando uma
margem de erro maxima prevista de 2.5 pontos percentuais para mais ou para
menos.

Aleatdria estratificada por cotas, sendo elas: (a) sexo, (b) idade, (c) regido e (d)
classe e seguiu a distribuicdo observada pelo IBGE. Os dados nao foram pos-
estratificados com a técnica de Propensity Score.
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ALAFIA LAB

A andlise deste relatério utilizou recortes de dados que ndo necessariamente
representam o universo total dos respondentes, ja que ha opgcdes como outros
e/ou ndo sei nas variaveis de religido, posi¢do politica e raga. No caso de raga,
observou-se apenas dados de brancos e negros, pois o nimero absoluto de
respondentes de amarelos e indigenas era abaixo de 3%.

Homem e Mulher

18-29, 30-44, 45+

AB, C e DE

Realizou-se o estudo sob um grau de confianga igual a 95%, aceitando uma
margem de erro maxima prevista de 2.5 pontos percentuais para mais ou para
menos.

Catdlica, Evangélica, Matrizes africanas, Ateu/agndstico+nao
tenho religiao

Esquerda, Centro e Direita

Branca, Negra (pretas e pardas), Amarela, Indigena, Outras, Nao sei/
prefiro ndo responder

BASE COMPLEMENTAR DE TABELAS E CRUZAMENTOS:

Devido ao volume de tabelas produzidas para a
pesquisa, optou-se por apresentar no corpo do
relatério apenas os resultados gerais. O conjunto
completo das tabelas a partir dos recortes de género,
idade, classe, escolaridade, religido, posi¢do politica e
raga pode ser acessado por meio do QR code.
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